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Les informations et prévisions du Groupe NextRadioTV contenues dans cette présentation peuvent étre sujettes a des
incertitudes et a un certain nombre de risques.

Les indications sur les résultats et les performances du Groupe NextRadioTV ne doivent pas étre considérées comme
des indicateurs sur les performances futures.

Le présent document ne doit pas étre publié, transm is ou distribué,
directement ou indirectement aux Etats-Unis, au Can  ada, au Japon ou en Australie




O Nombre d’actions : 14 113 106

O Capitalisation boursiere : 268 M€ (sur la base d’un cours a 19€)

Alain Weill et WMC : 36%

Public : 35,05% /
\

Autres actionnaires : 2,70% / / '\

Alpha Radio BV : 23,70%
Managers et salariés : 2,55%

Mars 2008 3
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Le Groupe NextRadioTV comprend 687 salariés dont 36 7 journalistes

Au 31 Mars 2008



Résultats annuels 2007

mas deurcs) 3l-déc07 3ldéc06 Ve Var %

CHFRE DAHFAIRES 105,1 535 51,6
Radio .3 481 6,2
v 80 50

Internet (9 nois hors GOL) 92 04
Presse (9 mois) 25
Autres (9 mois yc COL) 111

RESULTAT OPERATIONNEL COURANT (*) 7,3 41

Radio 169
v

Interet (9 mois hors COL)
Presse (9 mois)

Autres (9 mois yc COL)

Colits de restructuration
Autres ééments non récurents
Colits de l'endettenent financer

Next
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Une évolution importante de la structure du
CA du Groupe

CA 2007 (en M€)

0 En 2005, 100% du CA était constitué par les revenus
O Internet O Presse publicitaires de la Radio

9.2 22,5

0 En 2007, la répartition du CA est la suivante
= CA Radio : 57,8%

= CATV:8,5%

= CA Internet : 9,8%

= CA Presse : 23,9% (*)

BTV O Radio
8,0 54,3

(*) Le CA Presse se compose de recettes publicitaires (9,1 M€, soit 40,4%), de
ventes au numéro (4,9 M€ soit 21,8%) et d’abonnements (8,5 M€, soit 37,8%)

Next
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DES AUDIENCES RECORD POUR RMC

Novembre / D écembre 2007

6,1% l

+ En Novembre/Décembre 2007, RMC atteint E
« 6,1 % d’Audience cumulée 13 + (*) :

PART I
D’AUDIENCE

- —— 4,9%
s

ND 03 ND 04 ND 05 ND 06 ND 07

3 144 000 Auditeurs

RMC signe la plus forte |
progression du paysage radio
en nombre d’auditeurs

+0.6 POINT EN 1 AN (**)

+ 23 % enlan

(*) Source : Mediamétrie 126 000 ND 2007 — Ensemble 13+ - LaV — 05h / 24h — Audience cumulée vs ND années précédentes
(**) Source : Mediamétrie 126 000 ND 2007 — Ensemble 13+ - LaV — 05h / 24h — AC / QHM / PDA en %

WAINTENANT CEST tA QUE A SEPRSSE! | RMC |

INFO TALK SPORT



RMC N°1 en Réqion Parisienne

Novembre / D écembre 2007

NRJ SKYROCK NOSTALGIE CHERIE FM FUN RADIO RTL2 RIRE ET VIRGIN RADIO
CHANSONS

Avec une part d’audience de 5,6%, RMC
confirme sa place devant NRJ, Skyrock,
Nostalgie ou encore RFM

_ . o
parmi les stations commercialisables en IDF Source : Mediametrie 126 000 ND 2007 — 3 UDA Sud 13+ / IDF 13+ - LAV — 05h / 24h - PDA en %

VIAIRTERANT CEST LA QUE A SE PRSSE ! RMC

INFD TALK SPOET R 8
| i e




LA RADIO DE LECO

428 000 cadres / sem.

139 000 / jour

52% des auditeurs de
BFM sont dirigeants et
cadres en entreprises

La Radio du Business réunit :

11

77% 74% 75%

52%

BFM : Un auditeur aisé, cadre, jeune,
masculin, urbain

Homme -50 ans Urbain Cadres et dirigeants en
entreprises

Source : IPSOS FCA 2007 radio — *Accumulation d’audience Lundi au dimanche — total 4h-4h **Audience

Source : IPSOS FCA 2007 radio — *Accumulation d’audience Lundi au dimanche — total 4h-4h **Audience cumulées LaV — 5h-24h Ensemble des cadres actifs

Sources : (1) IPSOS FCA radio 2007 — Audience cumulée en structure LaV — 05h / 24h - (2) Source IPSOS - FHR 2005 - Audience milliers pénétration - Ecoute
réguliére - Total journée.

LA FrADND DE L'Eno |
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/ (enmillions d€uros)

CHIFFRE DAHFAIRES

Charges externes

Charges de personnel
Autres charges

RESULTAT OPERATIONNEL COURANT

\Elémants non récurrents

O Un chiffre d’affaires annuel en progression de 5,8 M€, soit 13%
O Un résultat opérationnel courant en augmentation de 22%
O Une marge opérationnelle de 31,1% en 2007 contre 28,4% en 2006

O Des charges externes maitrisées en 2007. Des charges de personnel en augmentation
(équipe de consultants présents toute 'année 2007 (vs Q4 2006) et évolution des équipes
commerciales)

O Des éléments non récurrents n’incluant en 2007 que I'impact des actions gratuites (rappel : en
2006, les éléments non récurrents incluaient les actions gratuites (0,4 M€), I'impact de nouveaux accords
salariaux (0,5 M€) et une régularisation fiscale sur exercices antérieurs (0,4 M€))

10



- oo 16 900
15 100
12500 43600

10 700 10 1
8 700 0 100

Ql Q2 Q3 Q4
O Chiffre d'affaires 2006 B Chiffre d'affaires 2007

54 300

48 100

2006 2007

Chiffre d’affaires — cumul & fin Décembre 2007
INFO TALK SPORT [l LA RADIO DE L'ECO Source NextRadioTV — chiffres arrondis en K€
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Source : NextRadioTV — chiffres arrondis en K€

54 300
48 100
v 0.5% 11 500
10500| _BFN
+14,6% 40 900
35 700 /
1900 1900

Autres

2006 2007

O Autres Prestations m RMC BBFM

:{)] C o IV
INFO TALK SPORT LA RADIO DE L'ECO



Développement de l'audience et des réseaux de diffu  sion

O Poursuivre la stratégie gagnante d'augmentation de l'audience, grace au développement du parc
d’émetteurs FM :
- En 2007 pour RMC: 21 nouvelles fréquences (Brest, Vannes, Lorient etc...)
- En 2007 pour BFM : 6 nouvelles fréequences (Rennes, Angers, Limoges etc...)
Dans le cadre du plan FM+, attente des présélections dans les CTR de Lille, Caen, Poitiers
et Toulouse

O Profiter du lancement et du développement de la Radio Numérique pour permettre a RMC d’étendre
encore sa desserte et renforcer la position unique de BFM Radio

- Qualité d’écoute

- Données associées

- Couverture du réseau de diffusion

O Sur le moyen terme, amélioration des marges opérationnelles

inro zasc sporT



BFM TV, 1¢® chaine d’'information devant I>T élé et LCI

PresiderszZimillionside

® 13,3 millions de téléspectateurs par semaine IEIESPECIIENISHENCOIVERT
m  Dont 3,15 millions de téléspectateurs CSP+I BENME, dentlaimoeitt e viela
®m  BFMTV est la 1°* chaine info en France avec une PDA nationale de 0,3% TN
m  BFMTV est aussi la chaine leader de I'info sur la TNT ( PDA de 0,7%)
PolINEOEIENOISICONS ECH
BENNNAESHEEVaRHEIREIENEN
; PIDASUINES EgUIPIESTING
QHM Cible : 4 ans et +
ND 2007 =» JF 2008
—~ BT
Evolution QHM 4+
Kmiz m Aprés un lancement réussi il
- 4+ 70
BFMTV : + 7% y a2 ans ¥, BEM TV est la
Xl m I>TELE - - 13% 1¢'¢ chaine d'information en
1/4h moyen

BEMITY claveipies Sejellepept i 2l Surles 25 A9 zigls (15 -84 zipls 25 -84 zip)5),
@ rlorpnsles 5= Famiges L5\ rlzlejereas =50 zinls, FPA =60 zlg)s eic

TV

' - - - . T— = « By
Source : Mediametrie Mediamat — Part d’audience auprés des 4 ans et + équipés d’'un adaptateur TNT | NEWS 24/,
Depuis mai 2007, Mediamétrie communique les PDA mensuelles de toutes les chaines qui souscrivent au

Mediamat et autorise toute communication sur cet indicateur PRIORITE AU DIRECT




/(en nillions d€urcs) 31-déc.-07

CHFRE DAHFAIRES 80
Charges externes -109
Charges de personnel -102
Autres charges 1,1

RESULTAT OPERATIONNEL COURANT (*)

GIMMM

O Les charges externes se composent principalement des codts de diffusion (6 M€ en progression de 1,8 M€
vs 2006), des achats d'images et des frais généraux évoluant au rythme du développement de la chaine

O Les frais de personnel regroupent essentiellement les personnels de la rédaction et de I'antenne
(respectivement 6,9 M€ et 2,2 M€ en progression significative suite a I'effet année pleine des embauches V2 et
des embauches V3 de la période)

O Au 31 décembre 2007, le chiffre d’affaires réalisé est de 8 M€ soit une progression marquée de 60% par
rapport au premier exercice d’exploitation de la chaine.

O Les éléments non récurrents regroupent les actions gratuites (0,3 M€) (rappel : en 2006, les éléments non
récurrents regroupaient I'impact des actions gratuites (0,2 M€) ainsi que la mise en ceuvre de nouveaux
accords salariaux (0,2 M€))

15



Renforcement du leadership et progression du CA pub licitaire

O Progression de I'audience en profitant du développement continue de la TNT en France et du hombre
d’initialisés de la chaine

O Arrét de I'analogique en 2011 confirmé

O Enrichissement des programmes en utilisant le savoir faire acquis et en donnant la priorité a I'image
et au direct : lancement de la Version 4 de BFM TV a compter d’auvril

O Maintien de la position de leader acquise en 2007, tout en continuant de creuser I'écart avec nos
concurrents

O Appel aux candidatures en cours pour la TNT mobile (télévision mobile personnelle)

O Atteindre I'équilibre financier a horizon 2010

NEWS 24/7
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Technologie, Sports et Infos

v/ 01net : 1¢ portail d'information sur les nouvelles technologies. Ce site apporte une
réponse a toutes les attentes en matiere d’Internet, d’'informatique et plus globalement des
nouvelles technologies

v RMC.fr : Le site des passionnés de I'Information et du Sport qui est le prolongement
interactif de la radio RMC

v 01lmen : Le portail de l'art de vivre au masculin dont les principales fonctions sont
I'information et le divertissement sur les loisirs et les centres d’intérét masculins

v’ Sites compagnons, , qui permet de regarder la chaine en direct et en haut

débit a tout instant et , qui permet de rester branché en direct sur
I'information économique et boursiéere

Olnet.J0Imen. JRMC#



6 087 000

visiteurs uniques

NNR Janvier 2008

11 chaines et services
BtoB et BtoC

1¢ logitheque en Europe avec
30 millions de téléchargements/mois

13°™¢ sjte fran cais

NNR Janvier 2008— Classement sites supports de publicité

1®" site media sur les cadres

(Un cadre sur cing fréquente O0lnet)
Ipsos FCA 2007

2¢Me site media sur les
hauts revenus

Ipsos FHR 2007

1°" site surles d écideurs IT

Ipsos IT 2008

18



785 000 visiteurs uniques mmmp  3°™M® site radio

NNR Janvier 2008
NNR Janvier 2008 — Base sites radios généralistes hors musicales

= 1 049 000 visiteurs uniques

NNR Janvier 2008

FOCUS « Parent » NextRadioTV

6 /64 000

visiteurs uniques

NNR Janvier 2008

RMC.fr 19
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/ (en millions d€uros) 2007

CHIFFRE D'AFFAIRES 9,2

Charges externes
Charges de personnel
Autres charges

RESULTAT OPERATIONNEL

.

O Les données consolidées au 31 décembre 2007 ne concernent que 9 mois d’activité au
titre de la période avril — décembre 2007

O Résultat positif de 3 M€

- CA de 9,2 M€ ne tenant pas compte du CA réalisé par la société Cadres On Line
- Charges externes impactées par la relance du site Rmc.fr au second semestre 2007
O Marge opérationnelle de 32,6% impactée par les colts de développement de Rmc.fr

O Equipes commerciales opérationnelles favorisant la tendance haussiére du CA en 2008

Olnet.JOlmen ] RMC-#| o



Dynamique commerciale, maitrise des colts et dévelo  ppements

O Conforter la position de NextRadioTV comme un acteur important de I'lnternet
O Utiliser le savoir-faire de 01net pour développer les marques du groupe sur Internet

O Redynamiser la croissance des revenus, maitriser les charges et développer les marges
opérationnelles

O Développer de nouveaux sites et notamment un site dédié a I'information sous la marque ombrelle
BFM

Olnet.JO1men.JRMC-#
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Des titres leaders

O _Format : L'activité Presse regroupe deux titres grand public leader (Micro Hebdo et
I'Ordinateur Individuel) et le n°l de la presse professionnelle informatique (01
Informatique)

v Micro Hebdo : Magazine Hebdomadaire créé en 1998 pour rendre les
nouvelles technologies accessibles a tous

v L’Ordinateur Individuel : Magazine Mensuel créé en 1978 qui a un
positionnement généraliste ciblant des utilisateurs avertis

v 01 Informatique : Magazine Hebdomadaire B to B créé en 1966, qui cible les
décideurs du secteur des technologies de l'information

Ir DINATEUR febils
wNolVIDUELNINTIC YO ] . L




75% des lecteurs de presse lisent « 01 »

N°L aupres des décideurs informaticiens (source IPSOS IT 08)

Audience AEPM 2007 Evolution 2007 vs 2006

917 000 lecteurs chaque semaine (AEPM 2007) L'Oi + MH 1945 000 7.4% | 134000
N°L en diffusion payée : 167 079 exemplaires L'Ordinateur Individuel 1321000 7.4% | 91000
par semaine (psH o7) Micro Hebdo 917 000 2,7% | 24000
Progression de la diffusion en kiosque Micro Actuel 64 000 43% | 27000
de + 7% (2007 vs 2006) Science & Vie Micro 653 000 7,0% | -49.000

1 321 000 lecteurs chaque mois  (AEPM 2007)
Diffusion payée : 136 627 exemplaires chaque mois  (psHo7)

Nouvelle formule le 27 mars 2008

Ir DINATEUR febdo -
r ]-Dl 'l } DUEI_ INFORMATIOUE




(en millions d'€uros) 2007

CHIFFRE D'AFFAIRES 22,5

Charges externes
Charges de personnel
Autres charges

RESULTAT OPERATION

O Les données consolidées au 31 décembre 2007 ne concernent que 9 mois d’activité au
titre de la période avril — décembre 2007

O Les titres conserves (Micro Hebdo, L'Ordinateur Individuel et 01 Informatique) contribuent
positivement a hauteur de 1 M€ au résultat annuel

O CA de 22,5 M€ margué par une diminution des recettes publicitaires mais par une bonne
tenue des ventes diffusion

O Marge opérationnelle de 4,4% sur les 9 mois 2007

O Masse salariale et frais généraux en forte diminution suite a la mise en ceuvre du plan
social a compter de septembre 2007

2DINATEUR
INDIVIDUEL

INFORMATIQUE

24



COL et autres titres de presse

COL AUTRES
(en millions d'€uros) 2007 2007

CHIFFRE D'AFFAIRES 2,3 8

Charges externes
Charges de personnel
Autres charges

RESULTAT OPERATIO

O Les données consolidées au 31 décembre 2007 ne concernent que 9 mois d’'activité au titre de la
période avril — décembre 2007

O La société Cadres On Line a été cédéee le 16 janvier 2008 pour un montant de 11,7 M€. Le
Chiffre d’Affaires et le résultat opérationnel courant sont respectivement de 2,3 M€ et 0,6 M€ sur
les 9 derniers mois 2007.

O Les titres de presse arrétés au cours de I'été 2007 impactent négativement le résultat a hauteur
de (1,2) M€

O Les titres en cours de cession ont genéré un Chiffre d’Affaires de 6 M€ et un résultat opérationnel
de 1,2 M€ sur les 9 derniers mois 2007

25
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Dynamisme éditorial et commercial, progression de | a rentabilité

O Mise en place d’'une nouvelle équipe commerciale dédiée et reconquéte du marché publicitaire

O Dynamisme éditorial sur les 3 titres conservés : nouvelle formule de 01 Informatique depuis octobre
2007 et nouvelle formule de L'Ordinateur Individuel attendue pour avril 2008

O Création d’'un complément Internet indispensable pour le pble informatique professionnel

O Maintien d’un objectif de marge opérationnelle a 10%

DINATEUR fretcts 01
I r-]: D | I".l'l E D Ll E |_ mmmmmmm IQUE
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Résultats annuels 2007




Résultats annuels 2007

(ennillions d€uros) 3l-déc-07  3l-dkc-06 Var Var %
CHHRE DAFFAIRES 1051 535 51,6 %%
Redio 54,3 481 6,2 13%
v 80 50 30

Internet (9 nois hors COL) 92 04 88

Presse (9 mois) 25

Autres (9 mois yc CCL) 11

RESULTAT OPERATIONNEL COURANT (¥) 73 41

Radio 16,9

v -14,2

Intermet (9 nois hors GOL)

Presse (9 mois)

Autres (9 moisyc COL)

Collits de restructuration

Autres éléments non récurrents

Collits de l'endetterment finander net

Inpdts

O CA en hausse de 96%
(+17,8% a périmetre
constant) et ROC en
progression de 78% a 7,3
M€

O ROC Radio en
progression de 22%

O Pertes TV inférieures aux
prévisions (-14,2 M€ vs 15
M€)

O Contribution  CA net
Groupe Tests de 42,8 M€ (9
mois d’activité en 2007)

O Contribution résultat
positive de Groupe Tests a
hauteur de 4,6 M€

O Codts de restructuration
de 19,5 M€ (dont 4 M€ au
titre des locaux non utilisés)

O Impact fiscal positif de
52 M€ lié a la provision
restructuration

28



Principaux commentaires et evolution

Radio
= un CA en progression de 13% en 2007
= une marge opérationnelle de 31,1 % en 2007 contre 28,4% en 2006

Télévision
= un CA en progression de 60% a 8 M€ contre 5 M€ en 2006
= des pertes de 14,2 M€ apres un exercice 2007 marqué par de nombreux investissements dans les programmes
et les moyens de BFMTV
= une audience record et une position de leader des chaines d’information en France

Internet
= un CA de 9,2 M€ essentiellement composé des revenus du site 01 Net sur la période avril-décembre 2007
= un résultat de 3 M€ et une marge opérationnelle de 32,6%, marquée par la période de reprise du Groupe Tests

Presse
= un CA de 22,5 M€ pour les 3 titres leaders conservés et un résultat positif de 1 M€ encourageant pour cet
exercice de transition
= des codlts de restructuration de 19,5 M€ se composant d’environ 15,5 M€ de colts sociaux et de 4 M€ au titre
des locaux
= des activités « autres » générant 11,1 M€ de CA en 2007, dont 2,3 M€ pour l'activité de Cadres On Line, filiale
cédée début 2008. Les 7 titres abandonnés ont généré un CA de 2,8 M€ et les deux pobles spécialisés
(électronique et arts graphiques) respectivement 3,8 M€ et 2,2 M€ depuis leurs reprises
= un résultat positif de 0,6 M€ essentiellement d( aux activités de COL, les titres abandonnés ayant généré une
perte de 1,2 M€ contre un résultat positif de 1,2 M€ pour les deux pbéles spécialisés

29



Bilan consolid é IFRS

Bilan consolidé IFRS (en K€) 31.12.2007 31.12.2006
Goodwill 133 822 56 649
Autres immobilisations incorporelles 1836 1920
Immobilisations corporelles 6 479 4 347
Préts et créances 1196 452
Actifs d'impots différés 28 642 11721

ACTIFS NON COURANTS 171 975 75 089

Stocks 188
Créances clients 46 899 26 0
Autres débiteurs 13 300
Actifs d'impo6ts exigibles 0
Autres actifs financiers 876
Trésorerie et équivalents de trésorerie 25 425

ACTIFS COURANTS 86 688
TOTAL ACTIF 258 663

Capital
Primes
Réserves consolidées
Résultat net part du Groupe
sous total capitaux propres groupe

Intéréts minoritaires
CAPITAUX PROPRES

Provisions a long terme
Passifs financiers

Autres passifs non courants
Impodts différés

PASSIFS NON COUR

Passifs financiers
Provisions a court terme
Fournisseurs et autres
Dettes fiscales et so
Dettes d'impodts exi

Principaux impacts

Goodwill + 77,2 M€ suite a
I'acquisition du Groupe Tests

Actifs d'impots differés  : + 16,9

M€ suite a I'activation des déficits
Tests (11,7 M€) et a l'effet fiscal

différé de la provision
restructuration (5,2 M€)
Capitaux propres + 22,3 ME

suite principalement a I'AK de 33
M€ et au résultat de période de -
11,7 M€

Endettement net - 62,2 M€
aprés prise en compte dune
trésorerie positive de 4,1 M€,
d’emprunts pour 62 M€ (59 M€
Tests + 3 M€ Next) et de crédits
baux pour 4,3 M€ (BFMTV)

30



Principaux commentaires et evolutions

(en ME)

2005

2006

133,8

2007

(en ME)

2005

2006

2007

Goodwill
= une augmentation de 77,2 M€ suite a
I'acquisition de Groupe Tests en avril 2007
= tests d’'impairment satisfaisants au 31.12.2007

Actifs d'impots différés
= un actif total de 28,6 M€ fin 2007 se
composant de 11,6 M€ au titre des activités
Radio et TV et 17,1 M€ au titre des activités
Internet et Presse

31



Principaux commentaires et evolutions

(en ME)
Créances d’exploitation
= une progression marquée de 255 M€
278 s’expliquant par la progression du CA réalisée a
périmétre constant et par I'impact des activités
Internet et Presse au 31.12.2007 pour 16,5 M€
2005 2006 2007
(en M€)

Capitaux propres
= des fonds propres de 95,7 M€ au 31.12.2007,
en progression significative de 22,3 M€ suite
notamment a l'augmentation de capital de juin
2007 (33 M£) et au résultat négatif de période (-
11,7 M€)

2005 2006 2007




Principaux commentaires et evolutions

(en M€) Passifs courants et non courants, hors
dettes financieres

= des provisions court et long terme de 14,3 M€
au 31.12.2007, impactées essentiellement par
les colts de restructuration du Groupe Tests
(provision restante fin 2007 d’environ 10,2 M€
couvrant les colts de départs en 2008 et les
codts des locaux jusqu’en juin 2009)

2005 2006 2007

(en ME)

= des dettes d’exploitation marquees
essentiellement par l'intégration du Groupe Tests
(impact de 15,3 M€)

= des dettes fiscales et sociales impactées par
la consolidation du Groupe Tests (impact de 9,4
ME€) et par I'évolution des effectifs a périmétre
constant, notamment au sein de BFMTV

2005 2006 2007




Principaux commentaires et evolutions

Dette financiere nette

= une position « active « de trésorerie de
26,3 M€ au 31.12.2007 se composant
principalement d'une créance d’affacturage
(13,6 M€), de comptes courants bancaires et
de placements de trésorerie (12,7 M€)

= une position « passive « de trésorerie de
22,2 M€ se composant principalement d’'une
dettes d’affacturage (12,7 M€) et de
découverts bancaires (9,5 M€)

= des emprunts court et moyen terme pour
un montant de 66,3 M€ :
= Emprunts bancaires : 61,4 M€
essentiellement liés a l'acquisition de
Groupe Tests et au financement des
codlts de restructuration
= Crédits baux : 4,9 M€ liés au
financement des investissements TV

(en M€)

62,2

2,4 3.4

2005 2006 2007

=un endettement net de 62,2 M€ au 31.12.2007

= gearing de 0,65 (Dette financiere nette/FP)

= leverage de 5,1 (Dette financiére nette /
EBITDA 2007 proforma)

= coverage de 3,45 (EBITDA 2007 proforma /
Frais financiers)
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Annhexes

-Le march € publicitaire Fran c¢ais en 2007
-Top 30 des portails Internet

- Compte de r ésultat consolid é 31.12.2007
- Bilan consolid é 31.12.2007



Le march é publicitaire en 2007

Evolution des recettes publicitaires 2007/2006 *
1,5%

Publicité extérieure

-1,8% Presse

Internet 32%
-5% >
Cinéma 9%
Télévision
Annuaires
Répartition des recettes publicitaires par médias e n 2007 (en %) *
Recettes publicitaires des médias en 2007 (en milli ___ards d’euros) *
40,5%
Publicité
extérieure; 1 102 Annuaires; 1 086
29,4%
Télévision; 3 460
Presse; 4 757
~Cinéma ; 89 9,2% 9,4%
. 6,5%
Radio; 767 4,2%
[ ]
Internet; 488 ==
Annuaires Té|évision Cinéma Radio Internet Presse Publiité

extérieus%

(*) Source IREP, le Marché Publicitaire Francais 200 7




Classement des Parent Visiteurs Uniques

1 |Google 22 637
2 |Microsoft 17 935
3 |France Telecom 17 006
4 |lliad 14 418
5 |PagesJaunes 12 923
6 |Yahoo! 12 063
7 |PPR 11988
8 |Benchmark Group 11 786
9 |eBay 11 648
10 |Groupe TF1 10 686
11 |Wikimedia Foundation 10 434
12 |PriceMinister 7771
13 |Dailymotion 7 752
14 |Time Warner 7 669
15 |Groupe Lagardére 7419
16 |Doctissimo 7228
17 |Lycos Europe 6910
18 |OTTO 6 866
19 |INext Radio TV 6 764
20 |La Poste 6 620
21 |Credit Agricole 6 578
22 |Groupe Casino 6 520
23 |Groupe Orbus 6 453
24 |Au Féminin 6 437
25 |Amazon 6 102
26 |SNCF France 6 094
27 |Comment ¢ca marche 6 012
28 |Best of media Group 5 867
29 |Neuf Cegetel 5792
30 |Bertelsmann 5681
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Compte de r ésultat IFRS

Compte de résultat IFRS 31.12.2007 31.12.2006
Chiffre d'Affaires Radio 54 309 48 214
Chiffre d'Affaires TV 7 961 5038
Chiffre d'Affaires Internet 9 165 269
Chiffre d'Affaires Presse 22 543

Chiffre d'Affaires Autre 11 135

Chiffre d'affaires 105 113

Autres produits de l'activité 1 045

Subvention 199

Charges externes
Impdts et taxes
Charges de personnel

Dotations aux amortissements
Dotations nettes aux provisions

Autres produits et charges d'exploitation

Résultat opérationnel courant

Autres produits et charges opérationn
Résultat opérationnel

Codt de I'endettement fina
Autres produits et charg

Charge d'impot

Résultat net

O CA en hausse de 96%
(+17% a périmetre constant)

O ROC en progression de 4,2
M€ hors impact actions
gratuites. Contribution Tests de
4,6 M€ et diminution Next de
0,4 M€ suite au développement
de BFMTV

O ROP négatif de 13,1 ME€

suite aux codts de
restructuration de  Groupe
Tests pour 19,5 M€

O Résultat financier impacté

par les intéréts liés au
financement de I'acquisition de
Tests

de 5,2
provision

O Impact fiscal positif
ME [ié a Ila
restructuration
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Bilan consolid é IFRS

Bilan consolidé IFRS (en K€) 31.12.2007 31.12.2006
Goodwill 133 822 56 649
Autres immobilisations incorporelles 1836 1920
Immobilisations corporelles 6 479 4 347
Préts et créances 1196 452
Actifs d'impots différés 28 642 11721

ACTIFS NON COURANTS 171 975 75 089

Stocks 188
Créances clients 46 899 26 0
Autres débiteurs 13 300
Actifs d'impo6ts exigibles 0
Autres actifs financiers 876
Trésorerie et équivalents de trésorerie 25 425

ACTIFS COURANTS 86 688
TOTAL ACTIF 258 663

Capital
Primes
Réserves consolidées
Résultat net part du Groupe
sous total capitaux propres groupe

Intéréts minoritaires
CAPITAUX PROPRES

Provisions a long terme
Passifs financiers

Autres passifs non courants
Impodts différés

PASSIFS NON COUR

Passifs financiers
Provisions a court terme
Fournisseurs et autres
Dettes fiscales et so
Dettes d'impodts exi

Principaux impacts

Goodwill + 77,2 M€ suite a
I'acquisition du Groupe Tests

Actifs d'impots differés  : + 16,9

M€ suite a I'activation des déficits
Tests (11,7 M€) et a l'effet fiscal

différé de la provision
restructuration (5,2 M€)
Capitaux propres + 22,3 ME

suite principalement a I'AK de 33
M€ et au résultat de période de -
11,7 M€

Endettement net - 62,2 M€
aprés prise en compte dune
trésorerie positive de 4,1 M€,
d’emprunts pour 62 M€ (59 M€
Tests + 3 M€ Next) et de crédits
baux pour 4,3 M€ (BFMTV)
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